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Kommunikation und Partizipation sind zentrale Bestandteile der WaX-Forschungsprojekte,
um Ergebnisse nutzbar und Ubertragbar zu machen und die Offentlichkeit fir Wasserextreme
zu sensibilisieren. Im Querschnittsthema wurde deshalb ein Erfahrungsaustausch dazu
Initilert, um voneinander zu lernen und gemeinsam uber Losungen zu diskutieren. \O/
20. Marz 2023, online 23. September 2023, Potsdam 11. Marz 2024, online
Auftaktworkshop Workshop am Statusseminar Workshop -
Bedarfe und geplante Umgang mit unterschiedlichen »Risikokommunikation
Aktivitaten der Verblnde als Extremereignissen in der Zlelgruppengerechte Herbst 2024
Grundlage fur das weitere Risikokommunikation Risikokommunikation und Abschluss des
Vorgehen und die Ziele Umgang mit Unsicherheiten Querschnittsthemas
2. & 3. Mai 2022, Bonn 12. Juni 2023, online Winter 2023/2024 April & Mai 2024
WaX- Workshop - ,,Partizipation® Umfrage zu Fortbildungsworkshop -
Auftaktveranstaltung Konkrete Beispiele und Risikokommunikation ,Wissenschaftskommunikation*

Risikokommunikation in den
Projekten als Grundlage fur
weiteres Vorgehen

Erfahrungen aus Projekten, z.B.
Citizen Science und
Stakeholder-Beteiligung

e Erfassen von
Prioritaten,
Anforderungen &
Konfliktpotenzialen

e Bewusstseins-

e Verwaltungen:
Kommunen,
Wasserbehorden,
Landesamter, etc.

Strategien & Methoden fur eine
anschauliche Kommunikation von
Forschungsergebnissen

Zlelgruppenspezifische Formate sowie Akteurs-, Bedarfs-
und Netzwerkanalysen liefern wichtige Hinweise fur die
Entwicklung von Risikomanagementstrategien.

Erfolgsfaktoren bei Beteiligungsformaten, wie Stakeholder-
Workshops oder Citizen Science, sind lokale Partner,

e \Wasserversorger, & %
. Q ;
Wasserverbande, S 2 starkung
etc K % o Akzeptanzféorderung
e Fachoffentlichkeit, * Bereitstellung von
Multiplikatoren "' Informa’Flonen
e Zivilgesellschaft, . ) Ir?tegratlon d.er
breite Offentlichkeit O O it @ Zielgruppen in den éi
“patiye Bavs Prozess

e Erstellung von Produkten, wie Vic

eos, Webtools, Augmented Reality-

Anwendungen, Handreichungen,

Handlungsempfehlung, etc.

Mitbestimmung gemeinsamer Ziele, ein gutes
Erwartungsmanagement und ein losungsorientierter
Umgang mit Interessenskonflikten.

Zielgruppenspezifische Kommunikationstrategien und
- formate nutzten z.B. klassische Medien fur die breite

Bevolkerung und spielerische Formate wie Serious Games

und Augmented Reality flr junge Menschen.

e Stakeholder- & Netzwerkanalysen

e Workshops & Erfahrungsaustausche zum Erfassen von Bedarfen und
Konfliktpotentialen

e Testen von Methoden, Tools, etc. Interviews & Umfragen zur
Erhebung von Daten & Meinungen

Innovative, aktivierende und zielgruppengerechte Formate
In Kombination mit Handlungsempfehlungen fordern
Bewusstsein und Verhaltensanderung zu Wasserextremen,

die auch in der (Schul-)Bildung starker integriert werden
sollten.

Die Ergebnisse aus Kommunikation @

& Partizipation wurden in einem
Abschlussbericht zusammengefasst.
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GEFORDERT VOM
Kontakt:

WaX Vernetzungs- und Transfervorhaben Aqua-X-Net
Deutsches Komitte Katastrophenvorsorge e.V. (DKKV) &
Universitat Potsdam

wax@dkkv.org | 0228 26199-570

www.bmbf-wax.de
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Nachhaltiges Wassermanagement
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